


== Iflux | Comparacao com ano anterior

Em fev/22, o fluxo de pessoas em shoppings centers ficou 24,2% superior ao resultado de fev/21. O resultado
mostra uma pequena aceleracao ante janeiro, quando o fluxo estava 22,3% acima de jan/21.

Em fevereiro, a diminuicdo de novos casos de FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) —
covid-19 pelo pais contribuiu para a retomada
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Fonte: IPEC - Inteligéncia em Pesquisa e Consultoria e Mais Fluxo. Elaboracdo Tendéncias. Dados realizados até fev/22..
*Entre marco e maio/21 os shoppings estavam fechados, sem resultados para o fluxo.
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== Iflux | Mensal com pré-pandemia (2019)

Em fev/22, o fluxo de pessoas em shoppings centers caiu 31,1% ante fev/19, apos reducao de 35,3%

janeiro.

FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) —

VARIACAO COM O MESMO MES DE 2019 (%)

0%

-10%

-20%

-30%

-40%
-50%
-60%
-70%
-82%
-80%

-90%

O © o o o o o
o N N N o N N
g Jd o 4 o 4 d
c = o + + > N
S = 80 Q > o ()
= © n o c he]

Fonte: IPEC - Inteligéncia em Pesquisa e Consultoria e Mais Fluxo
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. Elaboracdo Tendéncias. Dados realizados até fev/22.
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== Mobilidade

Apoés niveis mais baixos em janeiro (-9,4% na média do més), a mobilidade em locais de varejo e lazer
recuperou o maior dinamismo no decorrer de fevereiro, voltando a ficar proxima aos niveis pré-

pandemia. Com isso, no més a média da mobilidade em locais de varejo e lazer foi de -0,1% ante o periodo base
pré-pandemia.

GOOGLE MOBILIDADE — VARIACOES CALCULADAS SAO REFERENTES AO VALOR BASE*
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Fonte: Google Mobility. Dados para Brasil até 28/02/2022. *Valor base refere-se a mediana do dia de semana correspondente, durante o periodo entre 3/jan/20 e 6/fev/20.
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